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Michele Foro vom neuen Anta-Weingut Pietradolce: Die Terrassenlage Barbagallo mit wurzelechten Rebstdcken st gefragt

Auf zu neuen Ufern

Als europdische Antwort auf die Weine der neuen Welt hatte Sizilien eingeschlagen

wie keine andere Region Italiens, Der Hype ist vorbei, die Weininsel hat sich etabliert und

reizt die deutschen Importeure und Vertriebsfirmen.

izilien verdient eine besondere Stel
lung auf dem Markt. Die Insel bie

tet fantastische Bedingungen fitr den

Weinbau und hat superspannende Wei-
attestiert Stefano Decarli, Geschifts.

ne,
fithrer von Palorino im Stdtiroler Auer, der

Weininsel. Er hat vor drei Jahren das Wein-
gut Feudo Disisa aus Monreale in sein Port-
folio aufgenommen, »Disisa ist noch unbe-
kannt, also verkaufe ich nur Giber die Qua-

litdt der Weine. Es dauert linger, aber es

funktioniert. In diesem Jahr hatten wir in-
nerhalb von sechs Monaten 10.000 Fla
schen Grillo ausverkauft, der den Wieder

verkdufer knapp 4 Euro kostet, Im niichsten
Jahr rechnen wir mit mindestens 13,000
Flaschen, Spitzenreiter bleibt aber der Nero
d'Avola zum gleichen Preis, von dem wir
25,000 Flaschen absetzen.« Stefano Decardi

ist derzeit im Gesprich mit zwei potenziel-

len zusatzlichen Kellereien,

Stephan Pellegrini aus Landau ist von Ab-
schlussverhandlungen noch weit entfernt,

aber er sucht »hinderingend ¢in seridses
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Weingut«, das das Angebot von AgroGento
erganzt, AgroGento heift der sizilianische

Ableger der Gruppe La Gioiosa atts dem Ve

neto. »Die Logistik ist fiir unsere Kunden
einfach, denn sie kénnen ab Crocetta im
Veneto kostengiinstig und gemeinsam mit
Prosecco verladen, Trotzdem werden wir
in diesem Jahr nur rund 25,000 Flaschen

schaffen. Das ist zu wenig fiir uns. Wir wol-
len noch ein Weingut mit authentischen,
wirklich besonderen Weinen«, sagt Pelle-
grinl. Bis 2006 fithrte Pellegrini die Kel-

lerei Calatrasi, von der er in Spitzenzeiten

200.000 Flaschen jahrlich absetzen konnte.

Ein Comeback dieser Sizilien-Zahlen halt er
fitr ausgeschlossen.

Phonix aus der Asche

Calatrasi wird seitdem bei Eggers & Fran-
ke vertriehben und scheint deutlich an Siche.
barkeit eingebiift zu baben. Besitzer Mau-
rizio Micciche will an den Geschifisbezie

hungen festhalten, »Wir haben aufgrund
der Reorganisation unseres Betriebes in

Deutschland den roten Faden verloren, aber
das wird sich dndern«, informiert der Sizi-
laner. »Im Januar stellen wir unser neues
Kenzept der Offentlichkeit vor« Ab 1. Janu-
ar 2014 wird Christopher Carson den lang-
jahrigen Geschiftsfihrer Maurizio Ghios
ri ablosen, der seinen Posten aus gesund.
heitlichen Griinden aufgibt. Auf dem in-
ternationalen Weinparkett ist Carson eine
feste GroRe, Er war ua. CEO bei Constel
lation Europe und bei BRL Hardy Europe,
Vorstandsvorsitzender der Wine and Spi-
rit Trade Association und Berater der Grup-
po Italiano Vini auf dem britischen Markt.
Die 2010 gegritndete Holding Calatrasi Me
diterrancan hat sich inzwischen Nachhal-
tigkeit in allen Gebleten auf die Fahne ge
schrieben. »Ab der Erte 2012 sind alle un-
sere 450 Hektar Rebflichen, die je zur HalE
te in Apulien und auf Sizilien liegen, biozer-
tifiziert. Auch die Zulieferer auf Sizilien be-
arbeiten ihre 200 Hektar biologisch. Und
unsere Kellerei in Tunesien ist dort der ein-
zige Betrieb, der zu Fair Trade gehort, Dem-
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niichst werden wir auch Energie produzie-
rens, berichtet Maurizio Micciche, der zwi-
schen Tunesien, Apulien und Sizilien ins-
gesamt etwa 5.2 Mill. Flaschen Wein her-
stellt. In diesem Jahr entstand zudem cin
Joint Venture mit dem Eataly-Grilnder
Oscar Farinetti, Das Marketing-Genie Fa-
ninetti vertreibt unter dem Namen »Vino
Libero« Weine,
(und marketing)-freundlichen Kodex pro-
duziert werden, In der Regel sind es Weine

die nach cinem umwelt-

von ausgesuchten Lagen bestehender Kel-
lereien, natfirlich sind auch Farinettis ¢ige-
ne Piemonteser Kellereien Fontanafredda

und Borgogno im Club, Mit Calatrasi ent-
stand die gemeinsame Marke Calatrasi &
Micciche, Gril-
lo, Nero d'Avola sowie den Blend »Uomow
aus Merlot und Nero d'Avola. Das Projekt
»Vino Libero« wurde erst in diesem Som-

die drei Weine beisteuert:

mer im romischen Eataly-Kaufhaus prisen-
tiert. Calatrasi & Micciche wird bereits in
den USA und den Niederlanden vertricben
Im nachsten Jahr sollen die Weine auch in
Dinemark und Deutschland landen.

Die Grofien besetzen die Plitze
Die Augsburger Handelsgesellschaft Deu-
na hat Anfang 2012 das Weingut Baglio di
Pianetta des Conte Paclo Marzotto zusitz-
lich zu den Basisqualititen von Terre di
Campo Sasso aufgenommen und kommt
mit dem Absatz gut voran. »Bei den Steige-
rungen, die wir erzielen, schiitzen wir, dass
wir in drei bis vier Jahren wieder 60.000-
70.000 Flaschen absetzen werden. Das ist
cine Menge, wenn man unser Firmenpro-

Rebsortenspiegel Sizilien

Top 10 Rebsorten 2012

Sorte Hektar  Amteil (%) |
Catarratto Blanco comune 285482 263
Nero d'’Avola 17.580 16,2
Catarratto Bianco lucido 7.621 7.0
Grillo 6821 6,3
Insotia 5817 54
Syrah 5237 a8
Chardoanay A4.960 46
Mediot 4,647 &3
Grecanico 3.950 36
Tredbiano toscano 3.866 3.6
ToP 10 89.041 82
Restliche 19.554 18
Gesamt 108.595 100
Quelle: BVDS - Istituto Regionale vinl ¢ Ol i Siclla (Langesan-
stalt fir Wein und 00; Zahlen gerundet
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Exporterfolge:
Anthony Bijlefeld,
Mezzacorona, mit
einem Absatzplus

von 40% der
sizilianischen Weine
der Genossenschaft in
Deutschland

Dirk RBhrig,
Weinkontor Freund:
»Sizilien [3uft bel
uns besser als die
Toskanaw

fil bedenkt, denn wir bedienen ja nur den
deutschen Fachhandel und sind nicht im
Geschift mit den halienischen Gro8hind-
lern«, skizziert Geschiftsfohrer Ralf Kast-
ner die Lage. »Die¢ junge Y-Linie mit in Stahl
ausgebauten Sortenweinen steht flir etwa
8.50 Euro im Regal und entwickelt sich
gut. Von den Sorten ist Nero d'Avola Stan-
dard und lauft auch bei uns am besten. Gril-
lo funktioniert konstant auf gutem Niveau,
hat aber ein wenig Menge an den Insolia ab-
gegeben, den wir ja erst mit Baglio di Pia-
netta cingefilhrt haben.«

Das Weinkontor Freund in Borgholzhausen
schiitzt sich glacklich, vor vielen Jahren mit
Cusumano auf das richtige Pferd gesetzt zu
haben. Die Weine der Briider Alberto und
Dicgo Cusumano werden in Deutschiand
auferdem noch von den Stuttgartern Fi-
scher & Trezza und Garibaldi in Manchen
vertricben. »Cusumano gehdrt zu den drei
Kellereien in unserem Sortiment, die uns
den meisten Umsatz und noch immer jahr-
liche Zuwichse bescheren, wenn auch in
kleinerem Rahmen. Sizilien liuft bei uns
erfolgreicher als die Toskana«, freut sich
Geschiftsfuhrer Dirk Rohrig. »Wir haben
das Glack, angefangen zu haben, als der
Markt noch nicht so gesittigt war und wir in
relativ kurzer Zeit grofe Mengen bewegen
konnten. Missten wir heute neu mit Sizili-
on .l"'.‘"\g('ll. kﬂ”l(‘” wir lll(hl ('l“”l.ll m S
Jahren auf die gleichen Zahlen. Die groRen
Namen wie Planeta, Firriato oder Donnafu.
gata und die anderen sind besetzt. Bei den
Mengen, die diese Hiuser in den Markt
drticken, bleibt nicht mehr viel Luft Gbrigs,
fithrt Rohrig aus. Das Weinkontor kommt
allein bei den vier Weinen aus Nero d'Avo-
la und Nero- dAvola-Blends von Cusumano
und der Minini-Kellerei Corte dei Mori auf
cinen Absatz von 4o0.000 Flaschen.
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Sicilia en primeur: laschenparde des neuen Jahrgangs

»Megaspannend und megawichtig« findet
Rohrig die Winzerszene aufdem Atna, Aber

er braucht sich nicht auf die wohl vergebli-

che Suche zu begeben, e¢in Valkan-Gut mit
Preisen auszumachen, die unter 10 Euro
UVP liegen, Die Cusumano-Brilder haben
gerade die erste Ernte von threm neuen 14
Hektar groBen Atna-Gut eingefahren. »Wir
konnen noch nicht sagen, wann die Weine
erscheinen. Es kommt darauf an, wie sie

sich entwickeln, und wir nehmen uns so-
lange Zeit wie notige, sagt Diego Cusuma-
no. Deutschland und die USA sind die bei-

den groSten Exportmiirkte der Kellered, die
55 Prozent ihrer [ahresproduktion von rund
2,5 Mill. Flaschen ausfiihrt. Hierzulande
wechseln jahrlich rund soc.000 Flaschen

Cusumano den Besitzer. Die Geschifte lau-
fen so gut, dass Cusumano die 15,1 Mill.

Umsatz des Jahres 2012 in diesem Jahr um
8 Prozent Umsatz steigern wird. »Das hort

sich nach Massen im LEH an, aber wir le-
gen Wert darauf, dass wir diese Menge bei-

nahe ausschlieRlich in der Gastronomie
und im Fachhande! verkaufen«, prizisiert

Diego.

Mezzacorona prasentiert fiir ihre Sizili-
en-Ableger (7 Mill. Flaschen Jahresproduk-

tion) die Prunkzahlen der Saison. »Nach

zwei stabilen Jahren haben wir in Deutsch-
land von Januar bis Oktober 2013 tatsiich-
lich 40 Prozent mehr Flaschen unserer sizi-

lianischen Marken »Stemmari« (LEH) und
»Feudo Arancio« (FH/Horeca) verkauft als
in der Vorjahresperiode. Das ist vor allem
auf unsere relativ neue Zusammenarbeit
mit Hawesko zuriickzufithrene, informiern
Exportmanager Anthony Bijleveld. »Der

Nero d'Avola macht allein 40 Prozent unse-

res Deutschland-Umsatzes aus, Ich glaube

zwar, dass 2014 ¢in stabiles Jahr wird, soll-

ten wir aber weiter wachsen, kratzen wir an
der Verkaufs-Marke von 2 Mill. Flaschen.«

Siziliens
rei Cantine Settesoli (6.c000 Hektar, 54.9
Mill. ¢ Umsatz 2012) wird mit der Marke

Settesoli fiir den LEH uber Saffer in Mun-
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stirkste  Genossenschaftskelle-

chen vertricben, Das Geschift mit ihrer
FH- und Gastronomie-Linie =Mandraros-
sae teilen sich Saffer und Brand Compendi-
um in Delmenhorst, 2014 wird ein weiterer
Partner fir eine neue hochwertige LEH-LI-

Sizilien im Oberblick

Sizilien ist mach Venetien, Apulien und der
Emilia-Romagna der viertstirkste Weinprodu-
zent Mallens, verfigt aber (ber die grofite Reb-
fldche des Landes mit einem der geringsten

—

617544100 |
20%0 5.675.770h1 |
20m 48231030 |

2012 47384370 |
B T

DOC/D0P 756.527h |
1GT/IGP 2.092.998 hl
DOC Slciia 2012 533.556 M*
Antefl weifle Sorten 63,9%*
Anteil rote Sorten 361% |
Rebfliche 2012 108.595 ha
abgefiitter Wein ‘
(Flaschen, Brik, Bag- ca 25%
in-bex)

| bportwet
2012 99,2 Will, Eurp |
201 96,7 Mill Euro |
20%0 92,3 Mill. Esro |

* 2012 war der erste Jahrgang, in dem die neue |
DOC Sicilia zur Anwendung kam, In diesem fahr |
waren bis zum 10. Oktober 2013 bereits 136.000 |
hi zertifiziert, obwohl die Emte noch nicht abge- |
schlossen war, Die Produzenten haben bis zum |
15. Januar 2014 Zeit, ihre Weine bel der Landes- |
anstalt zur DOC-Prifung einzureichen.

**Vor 10 fahren waren noch 76 Prozent der Reb- |
fidche mit weiien Sorten bepflanzt. |
Quellen: IRVOS - Istituto Regionale Vini e Oli di Si- |
cilia (Landesanstalt fiirWein und O1); Dr. Riccobo- |
no, Dr.ssa Salvia; Agrarassessorat Region Sizili- |
en, Abl. U.0.30 ; Istat; Ismea

nie hinzukommen, die in dicsem Jahr ent.
wickelt wurde, »Isolettas heifit die Marke,
bildschon ist die Ausstattung und vorerst
wird nur ein Merlot namens »Alisei« pro-
duziert. Seine Markttauglichkeit hat Sette-
soli schon auf Herz und Nieren Gberprafen
lassen: Beim diesjahrigen Weinwettbewerb
MUNDUS VINI erlangte der Neugebore-
ne auf Anhicb eine Silbermedaille. Gene-
raldirektor Salvatore Li Petri freut sich tiber
den Verlauf des Geschdftsjahrs. »Auf allen
Exportmarkten sind wir im Plus, auer in
England. wo wir aus strategischen Grilnden
die Belicferung einiger Ketten reduziert
oder eingestellt haben. Die anderen Lin-
der haben diese Verluste aber mehr als aus-
geglichen. In Deutschland sind wir zufrie-
den, denn auch bei unserem neuen Partner
Brand Compendium wachsen die Umsitze
zwar langsam, aber bestindig.« Beim whis-
torischen« Partner Andreas Saffer funktio-
niert das LEH-Geschift deutlich besser als
der Absatz der Edellinie Mandrarossa. Be-
merkenswert, dass Saffer im LEH mit Nero
dAvola, Merlot und Cabernet Sauvignon,
die preisgleich fitr etwa 5,99 Euro im Regal
stehen, die gleichen Verkaufserfolge erzielt,
wiahrend sonst tiberall Nero dAvola an ¢in-
samer Spitze steht. Im roten Bereich gene-
riert Saffer noch Zuwichse, aber der Absatz
der Weiweine schwachelt. »Insolia und
Grillo dumpeln in allen Kandlen und den
Fiano von Mandrarossa werden wir ndichs.
tes Jahr ausmustern, Daflir setzen wir stark
auf den Chardonnay, was aber weniger an
der Rebsorte, sondern an der herausragen.
den Qualitat des Weines liegt, die die Kelle-
rei bietete, erklint Andreas Saffer.

Rapitald, das sizilianische Weingut im Port-
folio der Gruppo Italiano Vini (GIV), setzt
in Deutschland rund 170.000 Flaschen ab
und zwar - bis auf ein paar Flaschen bei selb-
stindigen Edeka-Hindlern - ausschlieRlich
in der Gastronomie und im Fachhandel.
Derzeit wird das Sortiment geordnet. Die
neue Linie »Vigne Alte« wird die Topweine
wie Casalj, Muhar und Nadir zusammen-
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fassen, die aus Trauben hoher Lagen herge-
stellt werden, und sie wird um einen neu-
en Nero dAvola erganzt. Bis Ende des Jah-
res soll das Projekt fertiggestellt sein, »Un-
sere Umsitze sind stabils, so Dr. Alexander
Hofer, Managing Director auf verschiede-
nen Exportmirkten der GIV. »Bei unseren
B-Brands flr sizilianische Schankweine er-
zielen wir auch mit WeiBweinen gute Erfol-
ge, bei anspruchsvolleren Weilen wird es
schwicriger. Das liegt nicht nur am Preis,
sondern auch an der Geschmacksintensitat,
die von den deutschen, an schlanke Weine
gewohnten Weintrinkern, nicht unbedingt
als Plus gewertet wird.e

Das Haus Zonin hat susnahmsweise kei-
ne Umsatzsteigerungen in zweistelliger
Hohe zu vermelden, sondern konzentriert
sich mit den deutschen Vertriebspartnern
auf die Umsatz-Konsolidierung seines Sizi-
lien-Ablegers Feudo Principi di Butera. Der
Bestseller bleibt Nero d'Avola, gefolgt von
Insolia. Den dritten Platz teilen sich Char-
donnay und der DOC Riesi aus 8¢ Prozent
Nero mit 20 Prozent Syrah. 52 Prozent der
Gesamtproduktion von 9oo.000 Flaschen
geht in den Export, Deutschland liegt mit
dem Absatz von 60.000 Flachen nach den
USA auf Platz zwei der Auslandsmirk-
te. »2014 werden wir in Deutschland eine
bedeutende Intensivierung der Aktivitaten
sbelow the line« durchfihren, um unsere
Weine vom Feudo zu promotens«, gibt die
Exportabteilung bekannt,

Der Berg ruft immer lauter

Der Boorn am Atna weitet sich immer noch
aus und es ist kein Ende in Sicht. Nach der
ersten Generation der Wiederentdecker wie
Benanti folgten Italiener vom Festland dem
Ruf auf den Berg: Planeta, Firriato, Duca di
Salaparuta, Tasca dAlmerita und Cusuma-
no. Nun schwappt eine dritte Winzerwel-
le aber die Flanken des Vulkans. Dazu ge-
horen Weingtiter wie der Planeta-Nachbar
Graci, Girolamo Russo, Pietradolce und ei-
nige andere,

Das Atna-lmage ist inzwischen weltweit
so berauschend, dass die von der Landes-
anstalt filr Rebe und Wein veranstalteten
Promotiontouren nicht mehr ohne Semi-
nare zum Thema auskommen, wiewoh!
die Produktion von rund 2 Mill. Flaschen
Ama DOC nun nicht gerade reprasenta-
tiv filr den Weinsektor sind. Bei den deut-
schen Importeuren und Vertriebsfirmen
halt sich die Begeisterung immer noch

tm Rahmen, vor allem weil ihnen die Wei-
ne zu teuer sind. Ralf Kastner von Deuna
halt allerdings auch das Geschmackspro.

fil der Weine fir untauglich fir den deut- |

schen Markt »Rotwein mit starker Siure
geht gar nicht« Dass inzwischen auch An-
fragen fiir Atna-Weine auftauchen, bestati-

gen sowohl Palorine als auch das Weinkon- |

tor Freund. Die Stuttgarter Fischer & Trez-
za waren die Vorreiter fiir die Atna-Weine
auf dem deutschen Markt. Sie fihren mit

Cottanera die grofte Kellerei auf der Nord- |
flanke (350.000 Flaschen Jahresprodukti- |

on, davon 180.000 Atna DOC), génnen sich

nSizilien bietet
fantastische
Bedingungen
fiir den Weinbau
und hat
superspannende
Weine«

Stefano Decarll, Palotino

aber auch seit Jahren die Spitzenprodukti-
on von Andrea Franchettis Weingut Passo-
pisciaro, »Unser Atna-Segment wichst be-
stindig, auch wenn Weine der Preiskatego-
rie von Passopisciaro immer ein Nischen-
produkt bleibene, sagt Einkaufsiciter Ingo

ViP-Weine in Koln ist seit zwei Jahren auf
der Suche nach einem geeigneten Partner.
»Das Schwierigste sind die Erwartungen
der Weinguter, Heutzutage kann cin Wein
50 sexy sein wie du willst, aber bei dem At-
na-Preisniveau und unserer saturierten, in-
flationiiren Marktlage ist es schwer, den
Verkauf aufzubauen. In Deutschland steht
der Atna schlicRlich mit der internationa-
len Weinwelt im Wettbewerbw, fithrt Inha-
ber Santo di Raimondo aus, »Die Winzer
sind meist keine Marktstrategen. Einige ha-
ben etwa nur eine Preisliste fir alle Kani-
le und Markte, aber cine belgische Preislis-
te ist zum Beispiel in Deutschland nicht an.
gemessen.« Extrem erfolgreich haben sich
die ViP-Weine des biodynamisch arbeiten-
den Weinguts COS im Gebiet Cerasuolo
di Vittoria entwickelt, Der Absatz hat sich
zwischen 2011 und 2013 verdoppelt und lag
Ende Oktober bereits bei 15.200 Flaschen,
weil newe Partner wie Vinaturel, Kdssler,
Lobenberg, Weinladen Schmidt und Gerd
Neumann hinzu gewonnen wurden. »Auch
Morgante ist wesentlich dynamischer ge-
worden, seit vor zwei Jahren ein frischer
Basis-Nero dAvola cingefithrt wurde und
2012 ein weil ausgebauter Nero d'Avola.
Morgante hatte lange versucht einen wei-
Ren Sortenwein herzustellen, war aber nie
zufrieden. Diese Losung wird schr gut an-
genommen, zumal er mit rund 8,90 Euro
EVP etwas Neues und erschwinglich ist.«

DOC Sicilia etabliert sich

An Schluss noch ein Blick auf die DOC Si-
cilia, »Inzwischen haben rund 1.000 Pro-
duzenten dic Mitgliedschaft im Konsor
tium beantragt, berichtet Antonio Rallo,
vorldufger Prisident des Konsortiums der
DOC Sicilia, wir brauchen 35 Prozent aller
Produzenten und 51 Prozent der DOC-zer-
tifizierten Produktion, um vom Agrarmi-
nisterium anerkannt zu werden« Ange-
strebt wird nicht nur die rechtliche Aner-
kennung des Konsortiums, sondern auch
die »Erga Omnes«, also das alleinige Recht
iber die DOC. Die DOC Sicilia ist noch so
new, dass sich die Weinbauern und Kelle-
reien erstmal daran gewohnen miissen. Im-

. merhin haben die cinzelnen Unter-DOCs

Keul, »da wir im August 2013 das Tasca dAl- |

merita-Weingut Salier de La Tour in Monre-
ale aufgenommen haben, mitssen wir uns
derzeit darauf konzentricren.«

trotz des Papicrkrams begonnen, den Zu-
satz Sidlia auf dem Etikett zu beantra-
gen. Denn das Wort Sicilia ist immer noch
der kostbarste Zusatz, den die Produzenten
ithren Weinen mit auf den Weg geben kén-
nen, @ Veronika Crecelius
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