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Isola da bere

Il vino siciliano diventa protagonista
di una nuova visibilita internazionale

di Laura La Posta
e Emanuele Scarci

colare sugli Stati Uniti e sulla Cina, e sul-

l'enoturismo. «Ilzomssardunannocruciale
- osserva Francesco Ferreri, presidente di As-
sovini, associazione dei produttori siciliani-.
Grazie al cambio euro-dollaro e a un impor-
tante progetto di promozione negli Usa con-
tiamodiguadagnare, sulmedioperiodo, quote
dimercatoy.

Inoltre aumentano velocemente i flussi
dienoturisti. «Inquestianni- aggiunge Fer-
reri-lenostreimprese hanno investito mol-
to nell'enoturismo e nell'accoglienza, cre-
ando infrastrutture, percorsi, eventi. Tanto
cheil 939 dei soci dispone di spazi dedicati
ai visitatori e il 40% diricettivica alberghie-
ra, mentre il 689 offre servizi di ristorazio-
nex».Oggiilnumeromedioannualedivisita-
tori per azienda ha raggiunto quota 3.700,
con il 559 di italiani e il resto proveniente
dall'estero.«Undatorilevante-diceil presi-
dente di Assovini-sesipensachegranparte
delle piccole aziende realizza le vendite di-
rettamente in Cﬂl"lﬁllﬂ)).

Assovini Sicilia associa una settantina di
aziende che complessivamente realizzano
un fatturato di 250 milioni. Circa 100 milioni
I'export; mediamente le aziende operano in
22 Paesi, ma alcune superano anche le cento
destinazioni.

Un sistema complesso, quellodel vino sici-
liano, fatto digrandi cantine (sempre pitigran-
di, visto che la superficie media coltivata per
aziendaeépassatadaiz,yettaridel 2000ai6,3del
2010, secondo l'ultimo censimento dell’agri-
coltura) e di piccole cantine (il cui numero &
statofotografatoincontrazionenel2o1o,come
in calo & la superficie vitata: -33.358 ettari dal
2000 al 2013, secondo il rapporto “Vino in ci-
fre”del Corrierevinicolo). «Le piccolecantine
-spiegaFerreri-dannopitvalorealterritorioe
garantiscono la biodiversitd mentre le grandi
fannodatraino: tutte insieme costituisconoun
sistemae fannoilbenedella Regione».

Secondo i dati di Assovini, ogni azienda as-
sociatacoltivae valorizzacircag vitignidiver-
si,dagli internazionalia quelli autoctoni. Que-
stiultimirappresentanoil vero patrimoniore-
gionale, ancora in gran parte inesplorato. Per
questo motivo il 380 dei soci di Assovini Sici-
lia conduce sperimentazioni in vigneto, ri-
guardanti nell’869« dei casi varieta autoctone.

Mamoltorestadafare, percrescere. Soprat-
tutto oltreconfine, visto che I'export non rie-
sceadecollare, nonostante 'esponenziale au-
mento della qualiti e dell'interesse estero in

I Ivino siciliano punta sull'export, in parti-

atto. «L.'anno scorso - osserva Paolo Angius,
vicepresidente di Banca Nuova, molto attiva
nel eredito al vitivinicolo - il vino siciliano ha
inciso per meno del 296 sull'export complessi-
voitaliano,controil32,7¢0 del Venetoeil14,0%
dellaToscana. Cisonoampimarginidimiglio-
ramento, considerato che la Sicilia, con oltre
100milaettari, ¢ il primo territorio vitivinicolo
italiano per superficie vitata». Nonché la pri-
maregioneperettaridestinatiallacoltivazio-
ne biologicadellavite: 2smila, pari al 389 del
totale nazionale.
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vigneto siciliano (che pure ha subito una
drastica riduzione, dai 3oomila ettari del
1886,inlineaconil caloitaliano) é confronta-
bile con quellodi interi Paesi, come Austra-
ia (133mila ettari), Cile (132mila), Sudafrica
(oomila) e Nuova Zelanda (35mila). Laprodutti-
vitadellaSiciliaéperdbassa,szettolitri/ettaro,co-
me le rese delle Dop bordolesi (4g-50). La Sicilia
offreinoltreun panoramariccodivitigniautocto-
ni: il Goos dellasuperficie e occupato dallevarieta
Catarratto,Nerod'Avola, GrilloeInsolia,cuivan-
no aggiunte almeno una quindicina di altre uve
(Zibibbo, Frappato, Perricone, Nerello Mascale-
seealtre).Nel 2on éstatariconosciutala DocSici-
liael'annodoposiecostituitoil Consorzioditute-
lavini Doc Sicilia.
«llprimoobiettivodelconsorzio-spiegail pre-
sidente AntonioRallo, ancheamministratore de-
legato della cantind Donnafigatd- ¢ offrire l'op-
portunita alle Doc gia esistenti, caratterizzate da
piccole produzioni difficili per il consumatore da
collocareinunaspecificaareageografica,diacco-
stare al nome in etichetta la denominazione geo-
grafica aggiuntiva Sicilia. Se si mettono insieme
pitiforze siaumentanole possibilitadisuccesson.
E per diffondere la conoscenza della variegata
realtisiciliana, il Consorzio DocSiciliahaavviato
un piano promozionale concentrato negli Stati
Unitidai,smilioni. Mentre14aziende che fannori-
ferimentoallaPro.ViDi.Siciliahanno appenaan-
nunciato cheinvestiranno, nel triennio 2015/ 2017,
4,6 milioni di euro per la promozione in Cina. Il
progetto conta sui contributi Ocm (Organizza-
zione comune dei mercati agricoli) che la Regio-
ne Sicilianae'Unione europea cofinanziano.
«Condividolasceltadipuntare sugliUsa-dice
Diego Cusumano, dellomonima cantina paler-
mitana-. Meglio concentrarsi suun grande mer-
catochedisperdereifondiinmillerivoliein Paesi
meno promettenti. Quanto alla mia azienda, nel
primotrimestrecrescedell'8e6,comenel 2014. Sui
mercati internazionaliraccogliamoi frutti dianni
di investimenti: la Sicilia ha saputo dare valoreal
brandeaunbuonrapportoqualita-prezzo. Lacri-
sipudtrasformarsiinun’opportunitadi crescitay.
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Cusumanostainvestendoquattro milioni, acqui-
sendo aree intorno al’Etna. « Abbiamo 18 ettari -
spiega-mavogliamoarrivare a3ox.
AncheDucadiSalaparutasiérafforzato. «Con
un investimento di 36 milioni dal 2001, dopo l'ac-
quisizione da parte del gruppo ILLVA Saronno-
spiegail direttore generale, Filippo Cesarini Sfor-
za-,abblamoaggiornatole cantine, acquisitonuo-
vetenuteesviluppatolenoturismo, cheportanel-
le sole cantine Florio somila visitatori allanno. 11
30% degli 1 milioni di bottiglie prodotte all'anno
(conibrand DucadiSalaparuta, Corvoe Florio) &
destinatoall’export. Unaquotain aumentoy.
Eallestero sale la considerazione dei vini sici-
liani. La“bibbia” delvino «Winespectator» hade-
dicato all'isolala copertinadelnumero di ottobre
2014, descrivendo un «rinascimento spinto dalla
passione e dalladeterminazione», seguitaaruota
da«Wineenthusiast»,che hatitolato ad aprile «Il
futuroradiosodellaSiciliay.Inoltre, due etichette
isolanesonostateinseritenella Topioomondiale
di«Winespectators (chestaalvinocomevincere
unOscarstaal cinema): Firriato Santagostino Ba-
glioSoriarosso2on (unariconfermaperliconica
cantina ecosostenibile della famiglia Firriato) ed
Etna rosso 2012 Tenute delle terre nere, dell'im-
portatore americano Marc de Grazia. Bottiglie
propostesulmercatoamericanoazzdollari,citate
inclassifica assieme ai grandi vini francesi e cali-
forniani (della Napa valley e della Sonoma coun-
ty) daoltre1oodollari.
InprimopianoancheibigstoricicomePlaneta,
Duca di Salaparuta, Tasca d’Almerita, Rapitala e
la cantina regina del Marsala Marco De Bartoli
(ora portata avanti dai figli, che stanno puntando
anchesualtrivini epersinosuun metodoclassico

dauveGrillo). Punteggielevatinelledegustazioni
ancheaibianchieairossidiCos(acronimodeico-
gnomideiproprietariCilia-Occhipinti-Strano),ai
vinidel'EtnadiCiroBiondi edi Benantieal Cera-
suolo dell'emergente Arianna Occhipinti, due
voltestarsul«New York Times» (chehaelogiato
anche il Nero d’Avola della cooperativa Cento-
passi, da terre confiscate alla mafia). In questo
quadro, non poteva mancare una forte presenza
deicalicisicilianial’Expo2oisincorsoaMilano. A
partire da Cantine Settesolila cooperativa di
2milaviticoltorisu 6milaettariditerre, con 25 mi-
lioni di bottiglie vendute (il 709 delle quali al-
lestero). La maggiore azienda vitivinicola sicilia-
na, chesidefinisce il pilgrande vignetod'Europa
edefortedeibrandSettesolie Mandrarossa, epre-
sente non solo nel padiglione “Vino- A Taste of
Italy”(conaltre 23aziendesiciliane),maanchenel
cluster Bio-Mediterraneo, allinterno di “The
Waterstone” diIntesa Sanpaolo enella Premium
loungedel padiglione di AlitaliaEtihad.
AnchePlaneta, cinque cantinein tuttalaSicilia
eunaquotaexportal 552, eall'esposizioneuniver-
saleinpiti padiglioni (fracuilospazio Eataly dedi-
cato alla Italian signature wine academy). In de-
gustazione all’Expo anche i vini ditre colossi del
Nord scesi in Sicilia: quelli del Feudo Arancio di
Mezzacorona, del Feudo Principi di Butera della
Casa vinicola Zonin e della Tenuta Rapitala del
Gruppo italiano vini. Fra gli “autoctoni” siciliani,
invece,spiccanoquellidiValledellAcate, cantina
gestita da Gaetana Jacono e Francesco Ferreri (il
presidente di Assovini), «degustati fra tanti con-
sensiy,riferiscela contitolare, Tutti pazzi, in Italia
eall'estero, perivinisiciliani.
ERIPRODUZIONE RISERVATA

Vocazione estera.
Export in crescita (+8%
per il 2015) per Valle
dell’Acate, cantina
gestita da Francesco
Ferrerie da Gaetana
Jacono(nellafoto
all'interno della
tenuta), che
rappresenta lasesta
generazionedi
viticultoridell'azienda
dellaSiciliasud
orientale. Gia presente
inAmerica, Europae
diversi Paesi asiatici
(che acquistanoil 65%
delle 400mila bottiglie
prodotte), oral'azienda
puntasuCoreae
Thailandia
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